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Úvod 
 

E-shopové řešení inShop, které využíváte, v sobě obsahuje spoustu nastavení, která se týkají také 

lepší optimalizace e-shopu pro vyhledávače, neboli SEO.  Vzhledem k tomu, že je jich opravdu hodně, 

připravili jsme pro vás v jednoduché formě seznámení s nejvíce důležitými funkcemi z hlediska SEO. 

„Proč by vás vůbec měly tyto věci zajímat?“ 

Pokud půjdeme od základu, určitě vám jde o dosažení zisku z prodeje v e-shopu. Aby bylo možné 

zisku dosáhnout, je nutné, aby si zákazníci přes e-shop objednávali a zboží platili bez vracení.  

„Jak dosáhnu toho, aby si zákazníci v e-shopu objednali?“ 

Možností je relativně hodně, nicméně je možné je rozdělit na placené a neplacené, některé z nich 

uvádíme níže. 

 

Placené možnosti propagace e-shopu: 

- Zbožové vyhledávače – velmi častý 

placený způsob propagace 

- PPC kampaně – Sklik nebo Google 

Adwords – asi nejvíce používané 

- Placené PR články 

- Reklama na sociálních sítích 

- E-mailové kampaně 

- atd. 

Neplacené možnosti propagace e-shopu: 

- Bezplatné vyhledávání ve vyhledávačích 

Google a Seznam – zvýšit podíl 

návštěvnosti z tohoto zdroje je cílem SEO 

optimalizací 

- Tvorba FAQ stránek na svém webu a 

všeobecně zajímavého obsahu 

- Výměna relevantních zpětných odkazů 

- atd. 

V tomto ebooku bychom se rádi zaměřili na zlepšení e-shopu pro bezplatné vyhledávání, které je 

z dlouhodobého hlediska podstatně výhodnější než většina placených forem propagace. Viz. 

modelový příklad níže: 

Vycházíme z optimistického předpokladu, že máte dobře nastaveny PPC kampaně, takže se míra 

prokliku pohybuje na úrovni 10%. Míra konverze – tedy nákupu byla také pro zjednodušení 

ponechána na 10%.  

Cena za jeden proklik se liší dle oboru a také konkurence v dané oblasti. U některých konkurenčních 

oborů, může průměrná cena za proklik jít klidně na 10,- Kč a více. V našem případě bereme méně 

konkurenční oblast a zároveň umístění v horní části první stránky. 
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Počet 
zobrazení 

počet 
prokliků 

Cena 
za 
proklik Náklady Nakoupilo Náklady/nákup 

    10% průměr   10%   

PPC kampaně 1000 100 2 200 10 20 

Bezplatné 
vyhledávání   100 0 0 10 0 

PPC kampaně 2500000 5000 2 10000 500 20 

Bezplatné 
vyhledávání       10000     

 

Modelový příklad návratnosti Optimalizace stránek X placené PPC kampaně – z dlouhodobého 

hlediska je výsledek jednoznačný. Cena za proklik  a procenta prokliků a nákupů mohou dále ovlivnit 

rychlost návratnosti. 

 

1. Správná struktura webu a hezké URL stránek 
 

Struktura webových stránek 
 

Než začneme konkrétním popisem tohoto nastavení, řekneme si něco o struktuře webu a hezkých 

URL odkazech. Správná struktura webu by měla být postavena tak, aby byl web přehledný, všechny 

webové stránky patřily pod konkrétní nabídky či podnabídky webu.  

Struktura webu by neměla být příliš hluboká. Ovšem i zde jsou výjimky např. v případech e-shopu 

s velkým množstvím sortimentu, který se větví na různé druhy a poddruhy zboží.  

Příklad standardní struktury webu: 
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„Podle čeho se stanovuje vhodná struktura webu a použité názvy kategorií a 

podkategorií?“ 

Využívají se výsledky z provedené analýzy klíčových slov, která vám řekne, jaká slova či slovní spojení 

jsou nejvíce vyhledávána, takže již od začátku můžete cílit svým webem na to, co vaše zákazníky 

zajímá a co hledají. V případě zájmu si tuto analýzu klíčových slov můžete objednat na stránkách Shop 

marketingových služeb inShop. 

 

Pro návrh struktury webu můžeme doporučit bezplatný nástroj na 

tvorbu myšlenkových map – Freemind, pomocí kterého si můžete 

jednoduše navrhnout svou strukturu webových stránek. Stažení nástroje 

je možné na stránce: http://www.stahuj.centrum.cz/  

 

 

 

V případě, že máte zájem o zpracování analýzy klíčových slov a následné struktury webu ale chcete si 

vše ujasnit, využijte naši bezplatnou konzultaci. 

 

Hezké URL stránek 
 

Abychom usnadnili navigaci na stránkách našim zákazníkům i vyhledávačům, je vhodné si ve službě 

inShop nastavit hezké URL stránek. Dříve byla správná struktura URL stránek důležitá také pro lepší 

indexaci stránek v prohlížeči.  

V současnosti je již vyhledávač schopen pracovat i s méně běžnými tvary URL stránek, nicméně pokud 

se ve výsledcích vyhledávání zobrazí skupina nějakých znaků místo čisté URL adresy, může to být také 

podnět pro zákazníky, kteří dají přednost jinému webu, kde v URL uvidí i to co hledají.  

„Co to je hezké URL?“ 

Příklad hezkého URL: http://ukazka.cz/stranka/o-nas/ 

Příklad neupraveného URL: http://www.ukazka.cz/index.php?page=onas&typ=XyZqkjbye345br 

Nabídku pro úpravu nastavení generovaného URL najdete po přihlášení do inShop Manageru – na 

levé straně nabídka Marketing – Nastavení SEO – záložka Formát adresy. 

https://www.inshop.cz/seo-ppc-optimalizace/objednavka-seo-ppc
https://www.inshop.cz/seo-ppc-optimalizace/objednavka-seo-ppc
http://www.stahuj.centrum.cz/podnikani_a_domacnost/ostatni/freemind/
https://www.inshop.cz/seo-ppc-optimalizace/bezplatna-konzultace-seo-a-ppc-sluzeb
http://ukazka.cz/stranka/o-nas/
http://www.ukazka.cz/index.php?page=onas&typ=XyZqkjbye345br
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V rámci služby inShop, která již pracuje pouze s upravenými URL, máte k dispozici následující 

možnosti nastavení: 

 

 

Asi nejlépe vyhovující tvar pro SEO optimalizaci stránek a zároveň pro navigaci klientům. Nicméně 

pokud máte v e-shopu velké množství výrobků, zvažte také možnost kompletní cesty, viz níže 

příklad: 
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2. Responzivní design e-shopu 
 

Jestliže jste četli článek věnující se trendům v optimalizaci pro vyhledávače pro rok 2015, již jste se 

dozvěděli, že vzhledem k narůstajícímu množství mobilních zařízení s přístupem na internet se také 

zvyšuje množství zákazníků, kteří touto cestou nakupují.  

V minulém roce se dostal poměr mezi vyhledáváním ze stolních PC a mobilních zařízení na poměr 

50% x 50%. Je tedy třeba se začít zamýšlet nad úpravou webu pro mobilní zařízení.  

Jelikož se nejedná o zcela jednoduchou záležitost, doporučujeme nejdříve možnosti úpravy stávající 

šablony, kterou využíváte s námi konzultovat! 

„Co je to vlastně responzivní design?“ 

Jedná se o design stránek, který je přizpůsoben pro zobrazování jak v PC, tak na mobilních zařízeních 

jako jsou chytré telefony, tablety apod.  

Výhodou responzivního designu je lepší přehlednost stránek v mobilních zařízeních, bez nutnosti 

nějakého zvětšování stránek a hledání správné nabídky. Dokonce je možné pro zobrazení v mobilech 

či tabletech zvolit i jiný design stránek např. pouze s vybranými položkami, který se bude lépe 

ovládat. 

 

 

Jestliže si chcete ověřit jak je na tom váš e-shop, stačí, pokud si jej načtete v mobilním telefonu či 

tabletu. Pokud bude vypadat podobně jako ukázka vpravo, nemáte responzivní design nastaven.  

Jestliže nemáte k těmto zařízením momentálně přístup, můžete stejný test vyzkoušet také na 

stránce: http://mobiletest.me/ 

https://www.inshop.cz/kontakty/kontakt
http://mobiletest.me/
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Nastavení responzivní šablony v aplikaci inShop 
 

V rámci služby inShop je již nějakou dobu k dispozici také výběr responzivní šablony pro web. Je však 

důležité upozornit, že pokud chcete novou responzivní šablonu aplikovat na již delší dobu běžící e-

shop, doporučujeme konzultovat převod se zákaznickou podporou služby inShop.  

Velkou roli zde hraje:  

 zda používáte nějakou vlastní upravenou šablonu 

 zda bude možné stávající nastavení prvků stránky při přechodu na responzivní design 

zachovat 

V každém případě je možné vaši stávající šablonu upravit na responzivní zakázkovým způsobem, 

v případě zájmu nás kontaktujte. 

 

Níže je ukázka nabídky na přepnutí na responzivní design, kterou mohou využít ihned např. začínající 

stránky. Nabídku najdete v inShop Managerovi v levém menu – Nastavení internetové části eshopu 

– Vzhled prodejny. 

 

 

https://www.inshop.cz/kontakty/kontakt
https://www.inshop.cz/seo-ppc-optimalizace/bezplatna-konzultace-seo-a-ppc-sluzeb
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3. On-page faktory ve službě inShop 
 

Pod pojem On-page faktory webové stránky patří všechny prvky stránek, které mají vliv na SEO 

optimalizaci stránek a je možné je přímo upravit dle vašich představ. Těchto prvků je samozřejmě 

více, my se podíváme na nejdůležitější z nich: 

 titulky stránek 

 meta popisky stránek 

 texty na stránkách 

Možná si říkáte, že zde chybí také položka – klíčová slova. Tento parametr, který se do stránek 

vyplňoval, fungoval zcela na začátku pro identifikaci vyhledávače - o čem je daná stránka. Nicméně 

v průběhu doby došlo k zneužívání této položky, takže nyní již není pro posouzení stránek používána. 

 

Ještě než začneme, doporučili bychom také instalovat si do 

prohlížeče bezplatný doplněk – SEOquake, který si můžete 

stáhnout na stránce: http://www.seoquake.com/ . K dispozici 

je ve verzi pro Firefox, Google Chrome, Operu či Safari.  

 

„Co umí doplněk SEOquake v prohlížeči?“ 

 

Po instalaci tohoto nástroje se vám v prohlížeči objeví další lišta s nabídkami. SEOquake zobrazuje 

velké množství SEO parametrů stránek, nicméně pro vás bude zajímavé tlačítko Diagnosis v liště zcela 

vpravo.  

Funguje to tak, že pokud máte načtenou nějakou webovou stránku, tak po výběru tohoto tlačítka se 

vám otevře nové okno s diagnostikou dané stránky. Zvýrazní se problematické části stránky a zároveň 

vám to nabízí možnosti řešení. Jelikož doplněk je v angličtině, tak i texty rad jsou ve v AJ.  

 

Titulek stránky 
 

Jeden z nejdůležitějších prvků webové stránky je její titulek. Právě jeho obsah používá vyhledávač 

jako jeden z hlavních parametrů při posuzování webové stránky.  Titulek stránky najdete vždy 

v internetovém prohlížeči nahoře nad URL adresou.  

Jak by měl titulek stránky vypadat a co má obsahovat: 

 Měl by obsahovat popis toho co je na dané stránce 

 Má mít maximálně 70 znaků 

 Měly by zde být použity klíčová slova, nejlépe hned na začátku titulku 

 Měl by dávat smysl, žádné bezduché vypsání všech klíčových slov za sebou 

http://www.seoquake.com/
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O klíčových slovech jsme se již zmínili na začátku v části se strukturou webu. Jak vidíte, jsou výsledky 

analýzy klíčových slov důležité i pro další části webových stránek.  Pokud to shrneme, dobrý titulek 

stránky je důležitý jak pro vyhledávače, tak pro lepší orientaci vašich zákazníků. 

 

„Proč je dobré dodržovat doporučené délky znaků v titulku?“ 

 

Omezení titulku na max. 70 znaků je dáno tím, jak jsou informace z titulků zobrazovány ze strany 

vyhledávačů. Ty zobrazí ve výsledcích právě pouze prvních 70 znaků. Pokud jich máte více, tak je již 

zákazník neuvidí, což je také kritérium, které vyhledávač posuzuje při zobrazení výsledků. 

Pokud použijete bezplatný doplněk SEOquake, ihned zjistíte, jak na tom jste. 

Kde je možné nastavit titulek stránky ve službě inShop? 
 

Hlavní stránka 

Pokud se jedná o nastavení titulku pro hlavní stránku vašeho webu, najdete ji v nabídce inShop 

Managerovi – v levém menu – Nastavení internetové části eshopu – Texty prodejny – Titulní 

stránka – Nadpis stránky. Zde zatrhnete možnost – Používat vlastní text. 
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Kategorie 

V případě, že chcete upravit titulky v kategoriích e-shopu, je třeba jít opět v inShop Managerovi přes 

levé menu – Katalog zboží – Kategorie, oddělení, členění – kliknete dvakrát na konkrétní Kategorii. 

V okně, které vyskočí, zvolte záložku – SEO a klikněte – Použít jiný titulek stránky než název výrobku. 

 

 

 

V případě, že byste chtěli upravit individuálně také URL adresu dané kategorie, můžete zakliknout 

také položku – Vkládat do odkazu vlastní text místo automaticky generovaného.  Výsledkem bude 

vaše vlastní unikátní URL adresa, kde můžete případně použít také vhodné klíčové slovo, či spojení. 
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Stránka zboží 

Poslední možností kde nastavit vlastní titulek je samotná stránka výrobku či zboží. Postup pro 

nastavení je podobný jako u kategorie, pouze půjdete přes levé menu – Katalog zboží – Zboží – 

kliknete na konkrétní zboží. V okně, které vyskočí, zvolte záložku – SEO a klikněte – Použít jiný titulek 

stránky než název výrobku. 

 

 

 

Pomocí uvedených nabídek je možné titulek stránky či kategorie kompletně přizpůsobit vašim 

potřebám a optimalizaci pro vyhledávače. Ideální by samozřejmě bylo mít u všech výrobků unikátní 

titulek, nicméně jestliže máte opravdu hodně zboží, je lepší se zaměřit např. na to nejprodávanější, 

či případně na zboží u, kterého chcete podpořit prodej. 
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Meta popisky stránek 
 

V případě, že si ve vyhledávači zadáte nějaký výraz a vyjedou vám výsledky, uvidíte zde kromě titulku 

stránky a její URL také krátký popisek s případně zvýrazněnými klíčovými slovy ve vztahu k vašemu 

vyhledávání.  

Asi je jasné, že pokud zákazník zadá do vyhledávání např. „televizní ovladač“ a zobrazí se něco 

podobného jako je níže uvedený výsledek vyhledávání, je velká šance že na ni zákazník klikne. 

 

 

Jak by měl dobrý meta popisek vypadat: 

 měl by využívat klíčová slova dané stránky 

 měl by být napsán přirozeně, ne pouhý výčet produktů ze stránky 

 doporučená maximální velikost meta popisku je max. 160 znaků 

 meta popisek by měl zaujmout, neboť rozhoduje o tom, zda na tento odkaz návštěvník klikne 

 kromě všeobecného popisu, by měl obsahovat také nějakou konkurenční výhodu – Doprava 

zdarma, Servis atd. 

 

„Proč do meta popisku pouze nezkopírovat všechna klíčová slova a hotovo?“ 

V současné době již vyhledávače také znají způsoby jak vyhodnotit kvalitu a smysluplnost daného 

meta popisku. Proto by měl být napsán s přirozeně zakomponovanými klíčovými slovy. Zároveň zde 

platí stejně jako u titulku omezení na velikost cca 160 znaků – představuje množství znaků, které 

vyhledávač zobrazí ve výsledku vyhledávání u daného výsledku.  

Chcete sepsání těchto textů ponechat profesionálům? V tom případě zkuste některou z našich Shop 

marketingových variant:  

                    

https://www.inshop.cz/seo-ppc-optimalizace/seo-ppc-sluzby/varianta-start
https://www.inshop.cz/seo-ppc-optimalizace/seo-ppc-sluzby/varianta-advance
https://www.inshop.cz/seo-ppc-optimalizace/seo-ppc-sluzby/varianta-individual
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Kde nastavím ve službě inShop meta popisky konkrétních stránek? 
 

Hlavní stránka 

Postup je podobný jako u titulku, možnost přidat meta popisek hlavní stránky najdete v 

nabídce inShop Managerovi – v levém menu – Nastavení internetové části eshopu – Texty prodejny 

– Informace o prodejně – Popisek - description. Zde zatrhnete možnost – Použít vlastní text. 

 

 

 

Jak již bylo, dříve řečeno maximální velikost meta popisku by měla být asi 160 znaků. 
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Kategorie 

Možnost přidat meta popisek hlavní stránky najdete v nabídce inShop Managerovi – v levém menu – 

Katalog zboží – Kategorie, oddělení, členění – rozkliknete si danou Kategorii – v okénku, které se 

objeví, zvolte záložku SEO – vyplňte popisek stránky a uložte. 

 

Stránka 

Posledním místem je nastavení meta popisku přímo dané stránky zboží. Postup pro nastavení je 

podobný jako u kategorie, pouze půjdete přes levé menu – Katalog zboží – Zboží – kliknete na 

konkrétní zboží. V okně, které vyskočí, zvolte záložku – SEO a vyplníte Popis stránky – uložit. 
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Texty na stránkách 
 

Vzhledem ke stále většímu zaměření vyhledávačů na kvalitní, zajímavý a užitečný obsah stránek, jsou 

dobře napsané texty stále důležitější. O oblasti, která se věnuje kvalitnímu obsahu, jeho plánování a 

návrhu hovoříme jako o Obsahovém marketingu. 

Jelikož tato oblast je, opravdu velmi široká, zmíníme zde několik 

základních bodů, které byste měli při vytváření obsahu na 

stránkách vzít v potaz: 

 Dostatečný rozsah textu na stránce, kategorii, hlavní 

stránce 

 Přirozené zakomponování klíčových slov do textů na 

stránce 

 Informace na stránce by měly být unikátně zpracované 

 Informace by měly být přehledně strukturované, aby se 

v nich zákazník dobře orientoval 

 Informace by měly návštěvníkovi přinést nějaký užitek, řešit jeho problém, nebo jej např. 

zabavit 

 Při vytváření vhodného obsahu je dobré zvážit kdo je váš zákazník a jaké jsou jeho potřeby 

 Po vytvoření různých typů zákazníka k němu přiřadit oblasti, které jej zajímají nebo co může 

řešit 

 Na základě těchto informací, jste schopni připravit obsah pro konkrétního zákazníka či 

skupinu zákazníků 

 Snažte se do textů zahrnout i nějaké výhody, které by mohly daného zákazníka zaujmout 

 

Jak vidíte, jde opravdu o rozsáhlou oblast a výše uvedené nepředstavuje zcela všechno, co je třeba 

brát v úvahu. Kromě klasických popisků zboží, kategorií či hlavní stránky, je dobré také přinášet na 

daném webu další obsah.  

Jedná se např. o různé stránky FAQ, poradny, zkušenosti, zajímavé informace z daného oboru apod. 

Ověření úspěšnosti provedených úprav můžete provést již zmíněným bezplatným nástrojem 

SEOquake. 

„Ne všechny napsané texty musí být zaměřeny pouze na čistý prodej. Obsahový marketing je 

také o budování vztahu se zákazníkem, který se tak k vám bude následně více vracet, než 

pokud proběhne pouze čistý prodej a dál již vás zákazník nezajímá. Levněji vyjde udržovat si 

stálého zákazníka než hledat nového„ 

 

https://www.inshop.cz/seo-ppc-optimalizace/bezplatna-konzultace-seo-a-ppc-sluzeb
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4. Bezplatné nástroje pro optimalizaci webu 
 

Při všech úpravách na vašich stránkách je dobré mít k dispozici nějaké nástroje, kterými si můžete 

ověřovat provedené úpravy a případně je použít pro další rozvoj vašeho e-shopu. Níže jsme pro vás 

vybrali několik z nich, které mají přímou souvislost s výše uvedenými doporučeními na úpravu e-

shopu. 

Snippetoptimizer 
Jedná se o jednoduchý online nástroj, který vám zobrazí náhled výsledku 

vyhledávání Vaší webové stránky ve vyhledávači. Stačí zadat URL jakékoliv stránky, 

použít tlačítko Get a program vám ukáže výsledek. Bezplatný nástroj je dostupný 

na adrese: http://www.snippetoptimizer.net/ 

 

Siteliner 
Online bezplatný nástroj, který vám zkontroluje případné duplicity textů v rámci 

vašeho webu. Opět stačí pouze zadat požadovanou URL adresu a odeslat. Online 

nástroj je dostupný na adrese: http://www.siteliner.com/ 

 

Copyscape 
Vynikající bezplatný online nástroj, který vám zkontroluje duplicitu textů ovšem 

tentokrát na internetu.  Je ideální k použití v případě, kdy vám např. někdo vytvoří 

nové texty, a vy chcete mít jistotu, že jde o unikátní texty.  

Nebo pokud již máte vytvořeny své vlastní texty a po nějaké době si chcete ověřit, 

zda je někdo nezkopíroval – opět zadáte svou URL adresu a po vyhodnocení se zobrazí výsledek. 

Online nástroje je dostupný na adrese: http://www.copyscape.com/ 

 

Kontrola textu odkazů 
Jedná se již o více specializovaný online nástroj, který na dané URL adrese 

vyhodnotí konkrétní slova či výrazy, které jsou využity v odkazech na stránce či 

zpětných odkazech na stránku.   

Online nástroj je dostupný na adrese: https://www.removeem.com/ratios.php 

 

„Co jsou to texty zpětných odkazů neboli Anchor texty?“ 

Anchor text uvidíte, pokud najedete myší na konkrétní hypertextový odkaz na stránce, tak se zobrazí 

popisek odkazu. Z hlediska vyhledávačů jim pomáhají určit, čeho se daný odkaz na stránce týká. 

Zároveň jsou v těchto popiscích použita nějaká klíčová slova, která pak mají vliv na hodnocení 

http://www.snippetoptimizer.net/
http://www.siteliner.com/
http://www.copyscape.com/
https://www.removeem.com/ratios.php
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stránky. Samozřejmě i zde platí, všeho moc škodí, proto není vhodné stránku přeoptimalizovat na 

konkrétní klíčové slovo.   

Z hlediska textů zpětných odkazů jsou důležité také zpětné odkazy, které jdou na vaši stránku a 

obsahují také popisek. V ideálním případě byste měli mít slova či výrazy použité v odkazech 

zastoupeny v různých variantách a poměrech.  

Není vhodné mít pouze jedno slovo či výraz, které se používá jako popisek zpětného odkazu.  

Vyhledávač to může vyhodnotit jako záměrnou snahu o manipulaci výsledků vyhledávání. 

 

Převod textu z Wordu do čistého HTML 
Možná někdy řešíte situaci, kdy máte připravené nějaké texty, ale jsou napsány ve 

Wordu. Pokud je následně budete chtít dát na stránky tak se nemusí text zobrazit 

korektně. Proto můžete vyzkoušet tento online nástroj, který vám text z Wordu 

převede do čistého HTML kódu. 

Online nástroj je dostupný na adrese: http://word2cleanhtml.com/ 

 

Nástroj pro tvorbu infografiky 
Jedním z méně tradičních, nicméně v současné době stále více oblíbeným 

způsobem propagace, jsou infografiky. Jedná se o ideální možnost jak zpracovat 

obsáhlejší informace do jednoduché grafické podoby, která bude pro zákazníky 

více srozumitelná. 

 

Online nástroj na tvorbu infografik nabízí jednoduché rozhraní, kde si můžete vybrat 

z přednastavených šablon nebo si vytvořit vlastní a následně sem přidat svůj vlastní obsah, který 

budete šířit. Více informací o infografikách najdete také v aktuálním článku - Optimalizace webových 

stránek v roce 2015.  Online nástroj je dostupný na adrese: http://www.easel.ly/ 

 

Heat mapy 
Poslední nástroj je určený pro zkušenější uživatele v oblasti optimalizace stránek. 

Jedná se o zkušební verzi, pomocí které získáte aktuální Heat mapu vaše webu. 

Nástroj si můžete vyzkoušet na stránce: http://www.myx.cz/zkusebni-verze-

zdarma 

„Co je to Heat mapa a k čemu je to dobré?“ 

Heat mapa vám jednoduše dokáže zobrazit, na která místa na vaší webové stránce se klienti dívali. 

Tyto oblasti jsou barevně označeny a pro vás je to informace, jak případně upravit rozložení prvků na 

vaší stránce tak, abyste do oblastí, které jsou nejvíce sledovány, dostali přesně ty informace o, které 

vám jde. Nástroje pro zjištění těchto informací jsou placené, na výše uvedeném odkazu můžete mít 

na 2 týdny tento nástroj zadarmo. 

http://word2cleanhtml.com/
http://www.easel.ly/
http://www.myx.cz/zkusebni-verze-zdarma
http://www.myx.cz/zkusebni-verze-zdarma
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Závěr 
 

Věříme, že pro vás výše uvedené informace byly zajímavé a dále vám pomohou s vylepšením vašeho 

e-shopu a tím také k zvýšení prodejů.  

Jelikož problematika optimalizace webových stránek je poměrně obsáhlá, doporučujeme nahlédnout 

také na naši nabídku Shop marketingových variant, které obsahují ještě další, zajímavé a účinné 

možnosti, jak zvýšit prodeje či návštěvnost vašeho e-shopu. 

Vybírat můžete z několika variant: 

 

Varianta Start 
Určena pro začínající e-shopy nebo pro ty z vás, kteří si nepřejete řešit optimalizaci webu sami a 

raději tuto činnost svěříte odborníkům. Varianta vás provede od prvních kroků optimalizace až o po 

všechna základní nastavení vašeho e-shopu. Více informací o této variantě zjistíte na stránce – 

varianta Start. 

 

Varianta Advance 
Již na trhu fungujete nějakou dobu a nejste spokojeni se stávajícími výsledky? Hledáte něco nového? 

V tom případě je tu varianta Advance, která prověří, jak na tom jste a navrhne další možnosti jak 

pokračovat dále. Více o této variantě zjistíte na stránce – varianta advance. 

 

Varianta Individual 
Nabízí samostatně rozdělené jednotlivé činnosti optimalizace webu, takže si můžete vybrat pouze 

konkrétní oblasti, které vás zajímají a neplatit nic navíc. Více informací o variantě na stránce – 

varianta Individual. 

 

„Nejste si zcela jisti, co je pro Vás vhodného? Využijte naši bezplatnou konzultaci, kde vám 

rádi pomůžeme.“ 

 

 

 

 

https://www.inshop.cz/seo-ppc-optimalizace/seo-ppc-sluzby/varianta-start
https://www.inshop.cz/seo-ppc-optimalizace/seo-ppc-sluzby/varianta-advance
https://www.inshop.cz/seo-ppc-optimalizace/seo-ppc-sluzby/varianta-individual
https://www.inshop.cz/seo-ppc-optimalizace/bezplatna-konzultace-seo-a-ppc-sluzeb

